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Antecedentes

El Encuentro Matrimonial
Mundial fue establecido
en 1968 por el padre Chuck
Gallagher

Nuestra misidén

La misién de Encuentro Matrimonial Mundial
es proclamar el valor del matrimonio y las
ordenes sagradas en la iglesia y en el mundo.

Acerca de Encuentro Matrimonial Mundial

El Encuentro Matrimonial Mundial (EMM o
WWME por sus siglas en inglés) es considerado
el primer programa de enriquecimiento
matrimonial que se haya ofrecido. Hoy somos
la organizacion pro-matrimonio mas grande
del mundo, operando en casi 100 paises, con
una historia de mas de 50 anos enriqueciendo
matrimonios en la tradicion catélica. También
servimos de enriquecimiento a los sacerdotes,
ya que ellos pueden experimentar como el
sacerdocio y el matrimonio se viven de manera
similar y pueden apoyarse mutuamente.

Mirando hacia adelante, queremos continuar
atrayendo a la experiencia de encuentro
matrimonial a parejas de todas las edades,
principalmente a las jévenes, para asegurar

su futuro. Queremos inspirar y comprometer

a nuestras miles de parejas y sacerdotes
“encontrados” para ayudarnos a cumplir
nuestra mision y cambiar el mundo, una pareja
casada o un sacerdote a la vez.

Para lograrlo, necesitamos dar a conocer
quiénes somos, qué hacemos y por qué es
importante. En otras palabras, necesitamos
contar la historia de nuestra marca.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.



(Qué es una marca?

La marca de EMM es todo lo
que nos hace ser nosotros.

Una marca es una colecciéon de experiencias

Se dé cuenta o no, cada vez que alguien tiene
una experiencia con el Encuentro Matrimonial
Mundial (EMM), se forma una opinidn de
nosotros. Su experiencia podria ser visitar
nuestro sitio web, leer un folleto impreso o
hablar con parejas en un fin de semana de
encuentro.

Nuestro trabajo es asegurarnos que sus
experiencias y las opiniones que se forman,
representen con precision quiénes somos, qué
hacemos y qué representamos como marca.

Si pensabas que nuestra “marca” era nuestro
logotipo, estas en lo cierto, pero solo en parte.
Nuestro logotipo es importante para nuestra
identidad de marca, por supuesto, pero igual
de importantes son los valores por los que
vivimos, las formas en que nos comunicamos
con nuestro publico, la calidad de los servicios
gue brindamos y la preparacion de nuestros
voluntarios.

Las marcas se parecen mucho a las personas
en que tienen personalidad: un espiritu que
proviene de su mision y valores fundamentales,
que guia todos sus comportamientos y que
conecta con su audiencia a nivel emocional.

Esta politica de marca existe para mostrar
cémo damos vida a nuestra personalidad y
cdmo nos conectamos con nuestros diferentes
publicos.

Nuestra marca es Unica. No se puede copiar.
Es lo que atrae a los voluntarios y a las
parejas a nuestras experiencias, en lugar de
gue prefieran irse con “la competencia”. Es
lo que nos hace ser nosotros. Por lo tanto,
debe protegerse y comunicarse de manera
consistente.

Contamos contigo para traducir nuestra
personalidad de marca en experiencias visuales
y verbales (comunicaciones) que sean fieles

a todos nosotros y conecten con nuestras
audiencias. Te guiaremos en las siguientes
paginas.

Worldwide Marriage Encounter brand identity policy
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Herramientas de marca

A continuacion se muestra una descripcion general de todas las
herramientas de marca que estan disponibles y explicadas en esta
politica para ayudarte a activar nuestra marca y darle vida.

[ ruene |
& A Todos los que comparten ] objetivo de todas
perspectiva sobre el ha existido por mis de etapas de una relacion. Ia fe son blenvenidos. nuestras parefas y
matrimonio se basan en medio siglo. Nuestro romance. desilusidn y sin importar el estado sacerdotes es encontrar
Tos fundamentos de la. enfoque y principios. Jibilo, EMM representa de su matrimonio. Estar alegria en su vocacion
Iglesia. Creemos quelafe  han resistido la prueba un lugar de establlidad ablerto al proceso puede  yen lavida Un
es10 que nos mantiene. del tiempo. Hoy nuestra ¥ fuerza Es un lugar ser emocionalmente matrimonio o sacerdocio
Juntosen el sacramento marca debe representar de pausa. reflexiény. intimidante para fuerte equivale en dltima
del matrimonio Esa nuestro legado, pero reconexion cualquier parefa. por lo Instancia a una vida
Gnica cosa verdaderaque  sequir siendo relevante . que nuestra marcadebe  alegre. Este es nu
nosdaunabaseséliday  atractiva para una nueva esforzarse més para ser diferenciador clave. y
nosguiaa travésde cada  generacidn de parefas y acogedora y accesible. debemos celebrarlo
etapade lavida sacerdotes. como marca
osconcialdo nuestro logo @ una modl, decorativa o perfoctaments simétricoy
identidad visual demasiado estlizada.

equilbrado. La base fuerte.

- Los sacerdotes daben estar
presentos y mostrarso on
e sociables.

encuentro
'|' matrimonial
mundial

.

Creciendo &

Fundamentos de marca Herramientas de comunicaciéon Identidad visual

Captura quiénes somos. Son
herramientas internas que ayudan a los
miembros de la organizacién a alinear
sus pensamientos y acciones.

- Estrategia de marca “casita”: nuestro
valor central, posicionamiento y
personalidad

- Creencias: lo que creemos

- Historia de la marca y tablero de estilo:
la historia y sentimientos que apoyan
nuestra “casita” de marca

Captura como nos relacionamos con los
demas. Son el lenguaje y las tacticas que
usamos externamente.

- Voz de la marca: formas de conectarse
con parejas prospecto

- Matriz de mensajes: pensamientos
iniciales sobre qué decir a diversas
audiencias

- Mensaje para elevador: como explicar
rdpidamente quiénes somos

Captura nuestra presencia visual.
Estos elementos deben ser usados
consistentemente en todas las
comunicaciones de nuestra marca.

- Logo

- Paleta de colores, tipografia, elementos
graficos

- Estilo de fotografia

- Ejemplos de aplicaciones

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Fundamentos de marca

el matrimonio es
un sacramento que
Vvivimos dia con dia

&

N

.I.
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Estrategia de marca “casita”

Valor Central
El valor inmutable que
inspira y guia todo lo

que hacemos. Nuestro
valor central no cambia El matrimonio es un Sacramento que

con el tiempo. vivimos diariamente

Creemos que el amor cotidiano de la pareja, cuando se manifiesta,
ilumina y da calor a su entorno: hijos, amigos, familia.

Posicionamiento de marca

La opinion que sostenemos en Amar es una decision
el mercado -lo que nos hace El amor es mas que un sentimiento espontaneo que viene y va. Amar o dejarse amar
diferentes de la competencia. puede ser una decisién consciente que tomamos diariamente

Personalidad de marca
Palabras descriptivas que Fundamentada Duradera Acogedora Alegre

transmiten la personalidad
Unica de nuestra marca. Esta

es la expresién de nuestra Vivir con alegria es
: . o Fundamentada en Enfoque probado Fuerza del Acogedora para s
marca hacia afuera, la forma Al en el tiempo matrimonio y la fe todos '
la fe Catdlica P y pOr €50 estamos
en gue nos presentamos aqur
al mundo.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 7
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Personalidad de marca

Fundamentada

Nuestras creencias y
perspectiva sobre el
matrimonio se basan en
los fundamentos de la
Iglesia. Creemos que la fe
es lo que nos mantiene
juntos en el sacramento
del matrimonio. Es la
Unica cosa verdadera que
nos da una base sdlida y
Nnos guia a través de cada
etapa de la vida.

Nuestra organizacion

ha existido por mas de
medio siglo. Nuestro
enfoque y principios
han resistido la prueba
del tiempo. Hoy nuestra
marca debe representar
nuestro legado, pero
seguir siendo relevante y
atractiva para una nueva
generacion de parejas y
sacerdotes.

- La cruz es un componente
escencial de nuestro logo e
identidad visual.

- Nuestras raices catdlicas
son visibles y se comunican
claramente.

- Los sacerdotes deben estar
presentes y mostrarse en
fotografias como sociables,
integrados y accesibles.

- Nuestra marca no es
una moda, decorativa o
demasiado estilizada.

- Nuestro logotipo utiliza
simbolos atemporales: los
anillos, la cruz y el corazén,
los cuales traen un legado
de simbolismo y significado.

- El estilo de nuestro logo es
simple, directo y accesible a
través del tiempo.

- Utilizamos una
tipografia clasica pero
contemporanea.

A lo largo de las
etapas de una relacion,
romance, desilusion y
jubilo, EMM representa
un lugar de estabilidad
y fuerza. Es un lugar
de pausa, reflexion y
reconexion

- Nuestro logo es
perfectamente simétrico y
equilibrado. La base fuerte
(anillos mas grandes) da

una sensacion de estabilidad

- Los grosores de las lineas
son iguales y estan
perfectamente calibrados
como simbolo de fuerza.

- Su simplicidad y audacia
se traduce en todo tipo
de aplicaciones, grandes y
pequenas.

Acogedora

Todos los que comparten
la fe son bienvenidos,

sin importar el estado
de su matrimonio. Estar
abierto al proceso puede
ser emocionalmente
intimidante para
cualquier pareja, por lo
gue nuestra marca debe
esforzarse mas para ser
acogedora y accesible.

Alegre

El objetivo de todas
nuestras parejas y
sacerdotes es encontrar
alegria en su vocacion

y en lavida. Un
matrimonio o sacerdocio
fuerte equivale en Ultima
instancia a una vida
alegre. Este es nuestro
diferenciador clave, y
debemos celebrarlo
como marca

- La paleta de colores
secundaria ayuda a
suavizar los colores
primarios llamativos (rojo y
amarillo).

- Las letras minusculas y el
tipo de letra en nuestro
logo hacen que la marca
parezca mas simpatica.

- Todas nuestras
comunicacionesy las
imagenes deben ser
sensibles al estado de

vulnerabilidad de la pareja.

- Usa la fotografia para
visualizar a nuestras
parejas y sacerdotes como
siendo la mejor version de
si mismos, como viviendo
su mejor vida.

- La alegria puede articularse
en varios grados de
felicidad, incluyendo la risa,
la intimidad, la satisfaccion
y el logro.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.



Nuestras creencias

Lo que creemos como
organizacion

Creemos que en toda persona hay un
sueno, un sueno profundo que da sentido
a su vida, que la sostiene, que la impulsa
y que da respuesta a sus mas profundas
necesidades. Creemos que ese sueno se
[lama AMOR.

Creemos gue toda persona es preciosa
en si misma, por el mero hecho de existir.
Todo ser humano es un regalo para este
mundo, tiene un potencial inmenso,
lleno de talentos que desarrollar y poder
ofrecer, mas alla de sus imperfecciones y
fallos. (Porque Dios no hace basura).

Creemos que el ser humano tiene la
capacidad de elegir vivir una vida plena,
optar por un camino mejor, luchar cada
dia por agquello que da sentido a lo que
hace, a pesar de las dificultades (Amar es
una decision).

Creemos en la escucha, en la acogida del
otro, en el respeto, mas alld de posibles
desavenencias.

Creemos en la confianza como valor que
construye relaciones interpersonales
auténticamente humanas.

Creemos en segundas oportunidades, en
la posibilidad de subsanar los errores, de
curar heridas, en la reconciliacion.

Creemos que el AMOR cotidiano de la
pareja, cuando se manifiesta, ilumina y da
calor a su entorno: hijos, amigos, familia...
(el matrimonio es un sacramento).

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Nuestra historia de marca

Porque hacemos lo que
hacemos

Creciendo juntos

El matrimonio es un viaje que se recorre juntos.
Millones de personas alrededor del mundo

estan yendo por senderos similares, tropezando,

escalando, cayendo, levantandose y creciendo.

A veces ayuda a las parejas saber que no estan
solos. Esa es la idea detras del Encuentro
Matrimonial Mundial. Por mas de medio

siglo, hemos reunido a parejas para aprender
y crecer. Esa es la idea. Este es un lugar para
hacer un alto, reflexionar y comprometerse
nuevamente con la relacion mas importante
de sus vidas: su matrimonio.

Incluso cuando un matrimonio va bien,
siempre hay oportunidades para mejorarlo.

Asi como un automovil sin mantenimiento
empieza a dar problemas, el matrimonio
necesita atencion para funcionar bien. Si bien
la fe es una parte poderosa de este proceso, el
enfoque de la experiencia de encuentro esta
en los altibajos de la vida matrimonial tal como
lo experimentan las parejas.

Las parejas casadas tienen la oportunidad de
escuchar, reconectarse y usar sus experiencias
para guiar su propio viaje personal a través de
nuestros programas de Encuentro Matrimonial
Mundial. No somos terapia de grupo ni
consejeria matrimonial. Ayudamos a las parejas
casadas a ver su matrimonio bajo otra luz,
apoyados en la fe que los mantiene fuertes.
Queremos que cada dia mantengan vivo el
romance que comenzaron en su noviazgo.

El sacerdocio y el matrimonio tienen mucho
en comun. Un sacerdote encuentra altibajos
en su propio camino respondiendo al llamado
de compartir su vida al servicio de la iglesia,
tal como las parejas casadas, al entregarse la
vida mutuamente. En EMM, el matrimonio

y el sacerdocio se enriquecen, se apoyan y
aprenden uno del otro.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.



03
Tablero de estilo

Captura la apariencia, el tono
y los sentimientos detrds de
nuestra “casita” de marca.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Herramientas de comunicacion

AVCRERYE
enamorado

&

.I.



Nuestra voz de marca

Esta seccion describe como Encuentro Matrimonial Mundial tiene una voz
expresamos la marca de EMM distintiva que expresa nuestra personalidad:

en nuestras comunicaciones fundamentada, duradera, fuerte, acogedora y
—en lo que decimos y como lo alegre. Es una voz que representa quiénes somos
decimos.

y como tratamos a los demas.

Nuestra voz de marca es de comprension,
compasion y alegria. Ofrecemos una exclusiva
experiencia que transforma la vida de las parejas
gue quieren luchar por su relacion. Por lo tanto,
tenemos cuidado de reconocer su fuerza, su
resiliencia, su fe y su capacidad de crecer en el
amor.

Las parejas pasan por muchas etapas en su

vida matrimonial. Algunas etapas, como estas a
continuacioén, pueden hacer que den por sentado
o pierdan contacto con su cényuge, quien es

su relacidn mas cercana. A menudo esto pasa
cuando nos contactan para obtener informacion
sobre nuestros programas.

- Tener hijos es una bendicién que normalmente
une a las parejas. Sin embargo, también puede
traer dificultades inesperadas a medida que
cambian el enfoque de su pareja a sus hijos.

- El trabajo puede distraer la atencion fuera de su
coényuge

- Los nifos crecen y se van de casa para
comenzar sus propias vidas. El vacio puede
resultar inquietante.

- La jubilacion elimina la distraccion del trabajo.

El conyuge se queda solo con su pareja, y tal vez
se han olvidado de cémo hacer esa conexion.

- Los nietos traen nuevas relaciones, retos y
oportunidades.

Los sacerdotes no son inmunes a las transiciones
emocionales provocadas por lo cotidiano. Ellos
llegan a sus parroquias llenos de pasion. Es algo
nuevo, asombroso, intenso y muy emocionante.
Hasta que se vuelve rutinario.

- Cuando los sacerdotes recién se ordenan
y toman su primera parroquia, estan llenos
de fuego y pasion. Son felices entregdndose
en un servicio desinteresado. La comunidad
parroquial da la bienvenida a su amory
energia, a menudo expresando elogios y
reconocimiento y ofreciendo una rica vida
social.

- Con el tiempo, las realidades del manejo de la
parroquia toman mas importancia y hacen mas
pesado el camino.

- Los sacerdotes se enfocan mas en dirigir la
parroquia y pueden comenzar a ver su servicio
como “un trabajo”.

-Su sacerdocio se trata menos de servir
apasionadamente a los demas, y se centra
mas en cumplir los compromisos. Al final del
dia, cuando el sacerdote tiene “un tiempo
para él”, generalmente se encuentra aislado y
experimenta sentimientos de soledad.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Estructura de mensaje

Esta tabla provee algunas ideas respecto a lo que puede estar ocurriendo en la vida de las parejas,
familias y sacerdotes y ofrece algunos mensajes que pueden ser Utiles al comunicarnos con ellos.

Quién
Parejas con hijos
pequenos

Parejas con hijos
adolescentes o
en profesional

Parejas con nido
vacio o retirados

Parejas sin hijos

Sacerdotes y
religiosos(as)

Parejas y
sacerdotes
“encontrados”

Qué esta pasando en sus vidas

Los hijos pequenos tienen muchas necesidades. Llaman la atencion. Criarlos
no es facil. No hay una respuesta Unica y tropezar con la gestion familiar
diaria puede ejercer una gran presion sobre cualquier relacién. Los trabajos
también requieren atencion, la energia se invierte en ser responsable y

construir una reputacion profesional.

A medida que los ninos se vuelven independientes, sus demandas hacia

los padres cambian. Se presentan conflictos muy diferentes que desafian la
habilidad de la pareja para permanecer unidos y conectados. Si bien muchas
personas estan establecidas en sus carreras, todavia hay desafios y cambios

en el trabajo que contindan requiriendo atencion.

Sin la distraccion de los hijos o el trabajo, las parejas se quedan solos, con
tiempo ilimitado para responder la pregunta ;y ahora qué? Para algunos,
los hijos adultos presentan nuevos desafios y preocupaciones. Deben
establecerse nuevos limites a medida que las parejas determinan las lineas

entre el apoyo y la independencia.

Cuando la pareja no puede tener hijos, los esposos enfrentan desafios Unicos
al tener que lidiar con el dolor de renunciar a ser padres bioldgicos. El estrés
o sentimientos de insuficiencia pueden crear distanciamiento emocional.

Las realidades del manejo de la parroquia o la gestion de la mision pueden
actuar como distractores. Esta es una oportunidad para la autorreflexion y
para encontrar herramientas que ayuden en tu relaciéon personal con otros.

Cuando las parejas se dan cuenta de que el EMM cambid sus vidas, quieren

compartir ese regalo con el mundo.

Qué mensaje los puede ayudar

Vive la vida enamorado - Permanecer
fuerte como pareja proporciona un entorno
estable. Modelar un comportamiento
amoroso y un matrimonio fuerte es una
importante leccion de vida que debe
ensenarse.

Vive la vida enamorado - Es importante
seguir siendo una fuerza unida para guiar
a la familia, pase lo que pase. Modelar

un Mmatrimonio fuerte es una importante
leccion de vida que no paras de ensenar.

Vive la vida enamorado - Te has ganado el
derecho de recuperar tu alegria.

Vive la vida enamorado - Fortalézcanse
juntos y recuperen la alegria en su
matrimonio.

Vive la vida enamorado - Recupera tu chispa
inicial. Reimagina la relacién personal con
tus feligreses, con tu comunidad o con las
personas mas cercanas a ti.

Mantén el proceso en mente. Profundiza
en tu relacion y ayuda a otros a encontrar
su alegria.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 14
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Mensaje para elevador

Como explicar brevemente

qué es el EMM

El Encuentro Matrimonial Mundial es una
oportunidad para aprender de parejas que
comparten sus vivencias y las herramientas
necesarias para recuperar la chispa y vivir la

vida enamorados.

Durante la experiencia, tres parejas 'y un
sacerdote proporcionan nuevas herramientas,
usando ejemplos de sus propios matrimonios
y sacerdocio, para ayudar a trabajar en temas
comunes con los que todos nos podemos
identificar. Sin embargo, la experiencia es mas
gue nada un espacio donde la pareja puede
hacer una pausa y reflexionar en privado, en
un didlogo entre ellos dos y con Dios, para
tener una comprension mas amplia de lo que
significa estar casado.

No hay una férmula Unica para todos los
matrimonios. Sélo estan las experiencias e
intenciones de la pareja, sus esperanzas y
decepciones, sus suenos y realidades. Lo que
funciona para unos puede no ser adecuado
para otros. Encontrar esa forma personal y
Unica de la pareja para su matrimonio puede
crear una vida matrimonial plenay feliz para
los dos.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Nuestro logo

Sobre nuestro logo

El nuevo logo del Encuentro Matrimonial
Mundial celebra todos los elementos visuales
gue han sido exclusivamente usados por y se
han convertido en sindnimos de nuestra marca
durante mas de cinco décadas. Estos incluyen
la combinacién de sus fuertes colores rojo y
amarillo y sus tres simbolos iconicos: el par

de anillos en la base, la cruz en el centro y el
corazoén arriba.

La evolucioén del logotipo mantiene la herencia
de la marca, al mismo tiempo que la renueva
para atraer a una nueva generacion de parejas
casadas con un aspecto mas acogedor, sencillo
y contemporaneo. Ademas, en el nuevo
logotipo se ha mejorado la legibilidad y la
capacidad de impresion, lo que le permite
funcionar de manera consistente en muchos
tipos de comunicaciones.

encuentro
matrimonial

mundial

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Simbolismo del logo

Los anillos: el matrimonio es un pacto

Los anillos de bodas en amarillo y rojo representan dos
individuos Unicos que se unen, reconocen sus diferencias pero

aprenden a trabajar juntos en matrimonio con Dios en el centro.

A medida que los anillos se superponen y se entrelazan, se
vuelven mas fuertes.

La cruz: Dios esta en el centro

Un simbolo universalmente reconocible, la cruz significa que
Dios siempre debe estar en el centro del matrimonio, nuestra
creencia que se basa en la iglesia catdlica. El amarillo es el mas
feliz y alegre de los colores, y en este contexto, simboliza a la
iglesia como un lugar acogedor de esperanza y espiritualidad.

El corazén: amar es una decisiéon

Un corazoén rojo es el simbolo de amor, pasion y sacrificio mas
simple y mas reconocible que hay en el mundo. Se coloca de
manera prominente en la parte superior del logotipo porque
significa nuestro propdsito: creemos que el amor es una
decision consciente que tomamos todos los dias, y debe estar a
la vanguardia de todo lo que hacemos.

Color

Aunque los colores primarios siguen siendo

los iconicos rojo y amarillo, los tonos exactos
de estos colores han sido modificados para ser
mas calidos y acogedores. El logotipo tiene un
equilibrio claro e igualmente ponderado de los
dos colores: dos elementos en amarillo y dos
en rojo. Esto apoya la idea de un pacto entre
Dios y el matrimonio y entre el sacerdote y la
Iglesia.

Tipografia

El nuevo tipo de letra del logotipo es una
fuente sans serif limpia y moderna que es facil
de leer y tiene suficiente grosor en su trazo
para sentirse fuerte y conectado a tierra. El
nombre de Encuentro Matrimonial Mundial

se presenta intencionalmente en letras
minusculas y un color gris para que se sienta
mas accesible, lo cual es esencial para atraer
nuevas parejas casadas a nuestra organizacion.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 18
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Especificaciones del logo

encuentro
atrimonial

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, mundial

H

Guia de minimo espacio libre = 2x el ancho de la cruz

Espacio libre Tamano minimo

El logo requiere un area minima de espacio libre a Para mantener la legibilidad, el tamano mas

su alrededor donde no debe haber otros graficos o pequeno en que el logotipo puede mostrarse es de
letras. Este espacio en blanco o libre debe ser por lo 4375 pulgadas (11T mm) de altura

menos igual a 2 veces el ancho de la Cruz.

encuentro 4375
matrimonial (1Tmm)

mundial

Colores del logo

PMS - 7409C
CMYK -0,27,92,0
RGB - 240,179, 35
HEX - FOB323

Rojo apasionado

PMS - 1797C
CMYK-0,92,72,6
RGB - 203, 51, 59
HEX - CB333B

PMS - Cool Gray 11C
CMYK - 63, 52, 44, 33
RGB - 83, 86, 90

HEX - 53565A

Aa Montserrat
Medium

Tipo de letra

El tipo de letra del logo, mostrado
todo en minusculas, utiliza la fuente
Montserrat Medium. Esta fuente se
puede descargar sin costo desde
https://fonts.google.com/specimen/
Montserrat

Worldwide Marriage Encounter brand identity policy
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Versiones linguisticas del logo

Idiomas diferentes

El logo debera adaptarse a diferentes idiomas.

En todas las adaptaciones, es extremadamente

importante que el icono y el tipo de letra del

logotipo, asi como la posicion de todos los Espafiol
elementos, permanezcan consistentes con la

version aprobada en inglés que se muestra a la

derecha.

El término traducido que se refiera a
‘worldwide” o “mundial” debe retener el
tipo de letra mas pequeno en rojo, como se
muestra en la version en inglés.

Las palabras del logotipo siempre deben estar
centradas verticalmente entre la parte superior Francés
e inferior de los anillos.

Al determinar el centro de la vertical para las
palabras, no deben incluirse ascendentes o
descendientes de la tipografia (ver abajo).

Ascendiente

ma rriage Descendiente
Inglés

centrado

matri mon ia I verticalmente

_mundial ...

vivre

centrado

etaimer 7777777777777777777777 verticalmente

“worldwide e

marriage

verticalmente

encounter

Worldwide Marriage Encounter brand identity policy
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05
Versiones del logo

Logotipo principal - horizontal

El logotipo principal y preferido es la version
horizontal a todo color que se muestra a la
derecha.

Cuando el logotipo no se pueda imprimir a todo
color sobre un fondo claro, debe usarse la version
de un solo color en negro.

Cuando el logotipo se imprima sobre uno de los
colores de marca o cualquier otro color oscuro,
debe usarse la versidon de un solo color invertido
(blanco).

Todo color

encuentro
1) ) matrimonial
mundial

Un solo color negro

encuentro
) ) matrimonial
mundial

Un solo color invertido

encuentro
) ) matrimonial
mundial

Logotipo secundario - vertical

El logotipo vertical se puede usar cuando lo
solicite el diseno. Como el logo horizontal, se
prefiere la version a todo color.

Cuando el logotipo no se pueda imprimir a
todo color sobre un fondo claro, debe usarse
la version de un solo color en negro.

Cuando el logotipo se imprima sobre uno de
los colores de marca o cualquier otro color
oscuro, debe usarse la version de un solo color
invertido (blanco).

(@
encuentro
matrimonial

mundial

Q

@

encuentro
matrimonial

mundial

©)
encuentro
matrimonial

mundial

Logotipo largo horizontal

En algunos casos cuando hay limitaciones
de espacio, el logotipo se puede usar con
“encuentro matrimonial” en una sola linea.

Al igual que las otras dos versiones
mostradas, el logotipo preferido es a todo
color, pero todo el logo en un color negro
o un color invertido (blanco) son opciones
aceptables.

OH' )ﬁﬂguentro matrimonial

( (‘I'> )ﬁgguentro matrimonial

( ) encuentro matrimonial

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 21



05
Uso del logo

Uso del icono o del texto por
separado

El icono y el texto del logotipo

se pueden separar y usar
individualmente, por ejemplo, en
un folleto. Al usar el icono solo,
siempre debe aparecer muy cerca
0 en un contexto claro de nuestro
nombre completo, Encuentro
Matrimonial Mundial (ver ejemplo
a continuacion).

Todo color

v,
©,

Un solo color

Q
@

Un solo color invertido

Q
©,

encuentro
matrimonial

mundial

Ejemplo

encuentro
matrimonial

mundial

encuentro
matrimonial

mundial

encuentro
matrimonial

mundial

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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05
Uso del logo

Uso inaceptable

Nuestro logo es nuestra
identidad de marca. Para
mantener su integridad

como simbolo de Encuentro
Matrimonial Mundial, nuestro
logo no puede ser modificado
en ninguna manera no
descrita en las paginas
anteriores. He aqui ejemplos
de lo que no se debe hacer.

No estirar, torcer o
distorsionar el logotipo de
ninguna manera.

Q

mundial

No alterar ni cambiar la
fuente (tipo de letra) en el
logotipo.

encounter

No rote el icono.

atrimonial

mundial

No agregue contornos o figuras
alrededor del logotipo.

epcuentro
atrimonial

mundial

No cambiar las proporciones
de los elementos.

Q

epcuentro

mundial

No agregar efectos como
sombra o resplandor al
logotipo.

.l.

No cologue el logo sobre un
fondo que no tenga contraste.

atrimonial

epcuentro
atrimonial

mundial

No cambiar los colores del
logo

encuentro
matrimoyiial

mundial

No reorganice elementos
ni invierta los colores rojo y
amarillo.

\(@)}

ericuentro
atrimonial

mundial

No agregue otros
elementos graficos al
logotipo

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.



05

Paleta de colores

Colores primarios

Nuestros colores primarios
son amarillo y rojo.

Deben usarse en todas

las aplicaciones para
establecer una presencia
de marca fuerte y
consistente.

Amairillo alegre Rojo apasionado

PMS 7409C R240 G179 B35 PMS 1797C R203 G51 B59

CO M27 Y92 KO HEX #FOB323 CO M92 Y72 K6 HEX #CB333B

El amarillo simboliza alegria, esperanza, iluminacion. Es El rojo simboliza la pasion, el amor, el sacrificio. Es

el color mas brillante del espectro visible y el mas feliz de un color fuerte, atrevido y asertivo que esta lleno de
los colores. Significa comunicacion, iluminacidn, luz solar emocion, particularmente pasion intensa. Es el mejor
y espiritualidad. Si el objetivo para todas nuestras parejas color para representar la vida, el amor y el sacrificio.

es encontrar alegria en su matrimonio y en la vida,
entonces el amarillo representa esta promesa.

Colores secundarios

Nuestros colores
secundarios
complementan el
amarilloy el rojoy
deben ser usados para
acentuar, en pequenas

Gris fuerte Verde azulado tranquilo

PMS Cool Gray 11C  R83 G86 B90 PMS 7467C RO G163 B173 PMS 715C

Naranja energizado

R246 G141 B46

C63 M52 Y44 K33 HEX #53565A C100 MO Y34 KO HEX #00A3AD CO M50 Y93 KO HEX #F68D2E

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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05
Tipografia

Fuente para titulos

Montserrat Medium es
nuestra fuente principal para
todos los encabezados y
titulos.

Aa

Montserrat Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Fuente para el cuerpo

Montserrat Light se utiliza
para todo cuerpo de texto
gue no sea titulo.

A3

Montserrat Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Otras fuentes aceptables

Montserrat Regular y SemiBold

pueden usarse cuando sea
apropiado para el diseno.

Montserrat Regular
Montserrat SemiBold

Fuente alternativa

En casos donde Montserrat no esté
disponible, Arial puede ser usada.
Arial es una tipografia universal

y ampliamente disponible en la

mayoria de las computadoras.

Montserrat puede descargarse sin costo desde Google Fonts:

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 25



05
Uso de tipografia

Titulos de primer nivel

Montserrat Medium con todas
las letras en minusculas debe
usarse para encabezados y titulos
principales.

Titulos de segundo nivel

Montserrat Medium debe usarse para
titulos secundarios, siguiendo la regla
normal del uso de mayusculas en una
oracion.

Officiet et ut utempor emquis receat rere,
sequo voluptam hilique nis sit laccaec aborum
quodici endunto raepre, quis coratem nus
autem autatur.

Nust, nectore molenie niminimaio testi unt
porum solut re sapicit, que volum rerum arum
im ut facerna temporerit laborib eaquiduntur
rero dolorpore anducipsame occabo. Atior
aruntiandi nonsequi voluptia deriae consedi
nonsedi que doluptiur sit et quae. Ere vel int.

Cuerpo de texto

Montserrat Light con uso normal
de mayusculas debe usarse para
el cuerpo de texto.

Nam que ne nobitibus. Comnimus volorrovid
unt versped quiatus quat vidella borpos
repelique es ni doluptat la entur adiossinihil
ium il iunto evelitatur aut quos dicia cusae
nostemped utempor untur, ullaccu sandit
que vollorias utas voluptatem nam est, velicae.
Soloratempos explam ius iliquis remquos
tibustem voloris asperia pero tem quuntem
qui ipsunda quam, simodia nus volorum ut
restio eiciis in endio quis sam del incid eos
inctem nam la apera doles a aciendi ssequat
emolorum digenima aspis essim de corit dem
id quas que veliquas none vendus aut aut
veni voluptae velicitius sin perfere debis nobit,
si omnitiandunt volorrum sitae eos suntion
consent lantios es nam velis ab iur modissi
tatatec tatecus errovit asperio ssimporio
coreptatiam eturepe ressiti sseque nonse
ipsanda eprovit, cus doluptius que prae a cus.

vive la vida
enamorado

Encuentro Matrimonial Mundial quaspedi
que estinus qui berae volor quuntus quunt

Ommolor restius daerum faccaest, estis modi
dolorro endipient at acepers perepelectur aut
aut moditium lamet pro eatiatus, in nectatet
re nes eum eos accuptas cum rem ipienim
oluptibusam sapis es rem aut et quat ea
debissus sit et endelent exped que doluptus
non cust inum eat ant, sincte modionsequo
quae que exceriat et officius magnam
quibusdandam imo est odi utem dolo blabor
maiosam res ipic to delibuscias illautem

con nusaepudam con nonsequos et harum
exerspiditae deris que con consed moditiis
nonsenteste ius est, utecta doloribus aute im .

Itatemp oreperum et voluptas magnis sequam
debitas sitatureius et litiur modione ceperibustis
ad ut volut hariostiis nest voluptio ea porit por
sit, sandus aut alitaepedi odi officat iuntiore
officia vel est dit, tecta verias doluptatem cus
quae iliae.

Bis solorempos aut ullab isciis estrum, vercilis
quid es etur, quam laborum que aditatu
rioribus dolupturit ad estion nos assit et eni
cum facearu ptiaes expelestem dit, exerro quiae
volorro tem volorporem repe nonsediciam, con
cuptae. Uciant plictur, nos abore voles vitium
dolessimusda dis qui alibusam utat omnistem.
Nam, con pa sae volorep uditasimus qui in
nimus, que nis nestorunt ventes dolupi.

Encuentro Matrimonial Mundial

El nombre de nuestra organizacion siempre
debe aparecer en letras minudsculas cuando
se muestra en el logotipo. En todas las demas
instancias, siga las reglas anteriores.

encuentro
1) ) matrimonial
mundial

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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05
Elementos graficos

Los simbolos

El corazon, los anillos y la cruz
son fundamentales en nuestra
identidad de marca. Pueden ser
utilizados por separado como
dispositivos graficos para agregar
color o estructura a un diseno,

y pueden ser dimensionados y
posicionados en una variedad de
formas.

Logo en super grafico

Nuestro icono se puede usar
como super grafico. En esta
aplicacion, se puede recortar

o desangrar de la pagina para
agregar interés visual. Cuando se
usa de esta manera, la cruzy el
corazon siempre deben mostrarse
en su totalidad, y deben
mantenerse las proporciones
originales del logotipo.

Corazoén Anillos

@ (o

Cruz

encuentro
matrimonial

mundial

Q

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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05
Fotografia

Visién general

La fotografia debe centrarse en mostrar parejas
que viven enamoradas y experimentan un
matrimonio feliz y saludable entre ellos y con
Dios en el centro. Esto refleja el objetivo final

de nuestra organizacion. Las parejas deben
mostrarse interactuando entre ellos en el
contexto de su vida cotidiana y prosperando con
sus familias.

En general, el estilo de la fotografia debe tener
una paleta de colores mas claros con toques de
color intencionados y mucha iluminacion natural
suave. Cuando tomes fotografias, evita que los
sujetos se vistan todos de blanco y que haya
demasiados colores neutros en la toma.

Parejas
Para mostrar parejas, sigue las siguientes pautas:

- Las fotos deben representar una audiencia
global. Esto incluye diversidad en edad, cultura
y etnia.

- Las imagenes deben capturar momentos
sinceros de parejas que viven su vida cotidiana.
Las poses no deben ser demasiado rigidas, ni los
sujetos ver de frente a la Cdmara.

- Las imagenes deben comunicar alegria
en el matrimonio y transmitir emociones
como felicidad, risa, intimidad, realizacion y
satisfaccion.

NOTA: Las imdgenes mostradas en esta
pdgina no son propiedad de Encuentro
Matrimonial Mundial y se proporcionan

solo como referencia. Es necesario pagar la
licencia de estas imdgenes antes de usarlas.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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05
Fotografia

Parejas con familia

Para mostrar parejas con su familia, sigue las
siguientes pautas:

- Las fotos deben representar una audiencia
global. Esto incluye diversidad en edad,
cultura y etnia.

- Las imagenes deben capturar momentos
sinceros de familias que viven su vida
cotidiana. Las poses no deben ser demasiado
rigidas, ni los sujetos ver de frente a la
Camara.

- Las imagenes deben comunicar alegria
en la familia y transmitir emociones como
felicidad, risa, realizaciéon y union.

Parejas / Familias con sacerdotes

Los sacerdotes son una parte importante
de nuestra imagen de marca. Cuando sea
posible, deben mostrarse en su vestimenta
cotidiana (no en atuendo para misa) e
integrados con parejas en un ambiente
informal.

NOTA: Las imagenes mostradas en esta
pagina no son propiedad de Encuentro
Matrimonial Mundial y se proporcionan

solo como referencia. Es necesario pagar la
licencia de estas imdgenes antes de usarlas.

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial.
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Ejemplos de aplicaciones

Viviendo la marca
y creciendo juntos

&

N

.I.




06 _ —_—

Materiales impresos

C%) ial encuentro’al ': é%ﬁ-l
; imonl ;
Creciendo nr,nda’.cr  vive la vida

Estos son ejemplos direccionales de como juntos
la marca podria cobrar vida a través de
materiales impresos como un triptico o
folleto promocional, cuadernos personales

' enamorado

y pancartas.

Q
@) )
CreCiendO E.‘ Banners N

encuentro
matrimonial

mundial

Q

Brochure Journals

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 31



06
Aplicaciones digitales

Estos son ejemplos direccionales de
codmo la marca podria cobrar vida en
aplicaciones digitales como el sitio web o
en una aplicacion de teléfono inteligente

(app).

-

C # Secure

https:/www.wwme.org

marriage encounter

HOME ABOUT COMMUNITY LOCATIONS FAQs

Politica de identidad

. Encuentro Matrimonial Mundial.
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06
Articulos promocionales

Estos son ejemplos direccionales de cémo
la marca podria cobrar vida en articulos F =
promocionales como bolsas de mano, \
velas, joyas y llaveros.

encuentro
matrimonial

mundial

Grabado en cuero Bordado en tela

encuentro
‘matrimonial

mundial ;

\ '

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 33
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Prendas de vestir o %

N\ encuentro
\ matrimonial

En prendas de vestir, el logotipo a todo color \
siempre debe usarse sobre tela blanca, ya sea
bordado o impreso.

Ademas del blanco, los colores preferidos
para camisas, camisetas o playeras son los dos
colores principales de la marca: rojo y amarillo.

El logotipo debe mostrarse todo en color

blanco siempre que se aplique sobre prendas

de color para garantizar el contraste y la

legibilidad. Polo blanca Camiseta blanca

Al aplicar frases sobre las prendas, debe usarse
siempre la fuente o tipo de letra aprobado,
Montserrat.

28
S5
P>

encuentro
matrimonial

Camiseta roja Camiseta amarilla Camiseta blanca

Politica de identidad. Encuentro Matrimonial Mundial. 34
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encuentro
matrimonial

Guias de nueva marca para
localizacion.
(Post encuentro)

Junio 29, 2020
Carlos y Citlalli Palomares



Logo EMM para promocion en todo el
mundo

Uno solo, en diferentes idiomas, pero sin localizacion.

&

ncuentro
atrimonial

undial

!

Cula de minimo espacio libre = 2x el ancho de la cruz



Localizacion del logo (guia)

Margen izquierdo de texto alineado con el aro del logo. Distancia con el logo igual a
una linea de texto del mismo tamano del que se va a usar.
worldwide . enCU.entrO.
marriage matrimonial
enCOU nter mundial
North American Secretariat 16 pt Meéxico 20 pt
worldwide
. ncuentro
marriage ?natrimonial
enCOU nter mundial
Los Angeles 18 pt Colombia 20 pt
Font: Montserrat Semibold Considere un marco guia
Color: R83, G86, B90 (EMM gris fuerte) alrededor del logo, por lo menos

igual a la altura de la fuente que
planea usar



Localizacién del logo

V% Q@

worldwide encuentro
marriage matrimonial
enCOU nter mundial

North American Secretariat México

VY <&

worldwide _ encuentro

marriage
encounter mi:crlmomal
Los Angeles Colombia

El texto de localizacion debe quedar dentro del marco guia del logo.

El tamano de letra no puede ser mayor al de la letra del logo, pero puede
reducirse para que quepa en una linea. El marco guia no debe dibujarse,
se usa solo como referencia.



Localizacion del logo INCORRECTA

V%

worldwide
L]

> Separacion
0 Panafrica } insuficiente

worldwide

martri

STON, TEXAS

No se salga del marco guia alrededor del logo. Mantenga la distancia
requerida entre el marco y el logo resultante.

No centre el texto, ni lo saque de la alineacion con el aro.

No cambie el color, la fuente, ni el estilo de la letra.



Personalizacion con logo

Aplican las mismas reglas anteriores

V% Q@

worldwide

marriage
encounter

atrimonial

mundial

Carlos y Citlalli Palomares / arlos y Citlalli Palomares O

worldwide encu_entro_

marriage
matrimonial
enCOU nter mundial

Joe and Sue Talarico Fr. Salvador Ahumada

Font: Montserrat Semibold
Color: R83, G86, B90 (EMM gris fuerte)



Solo una linea disponible debajo del logo. Usted
decide cual.

Q

worldwige” encugntro_
rriage matrimonial

Veracruz

ncounter

Jog“and Sue Talarico
orth American Secretariat




Opciones mas alla del logo:

= £

\

- e —

'.' i . |
O\ N\ \
' \ /'/ \
,' o \ / Logo de la \
| Garosy Gl Q marriage | , / e \
/ g — el i | \

T ’ : \ Region 15
USA

oy L~
& ) E 3




convenciones, enriquecimientos
(post-fin de semana)

sin logo de evento con logo de evento

Mantenga el —
logo

enlabarra == workdwide
. +) )marriage * L.
blanca superior encounter Meéxico

@ maaw:;iage- »
encounter Region 15 USA

Utilice este
espacio para

illustracion de hazme un
evento. 3 iInstrumento

No integre el

logo EMM en su de tu paz

disefio

Hazme un
instrumento
de tu paz

|

make me an instrument of your peace fais de moi un instrument de ta paix
LHE 42 38te] S8 pSdAR

Convencion Regional ¢

Convencién Regional 27 de Junio, 2020 Houston, TX. USA

Guadalajara, Jalisco

Region Occidente ffidkfidk dka sfff rrigg aof “f dhleif

afjou a dpru f Azoipgip

jfidjfp seoupo of sdok fAdlffs
djfjdnjdg IkdkfAlldf ndfdf
ffldkfAdk dka sfff rrigg aof “f dhleif
% afjou a dpru f Azoipgip

jfidjfp seoupo of sdok fidlffis
djfidnjdg IkadkfAlldf ndfdf
fldkfiidk dka sfff rrigg aof “f dhleif
afjou a dpru f Azoipgip

"Que todos seamos uno

ffldkfiidk dka sfff rrigg aof ‘f dhleif
afjou a dpru f Azoipgip

jAdjfp seoupo of sdok fidIffis
djfidAjdg IkAdkfilldf Adfdf
ffldkfidk dka sfff rrigg aof ‘f dhleif

afjou a dpru f Azoipgip ‘

jAdjfp seoupo of sdok fidIffis

djfidAjdg IkAdkfilldf Adfdf

ffidkfidk dka sfff rrigg aof |
wwme.org

Logo de
evento

wwme.org




eventos post-fin de semana

Templetes para cuadernos

con o sin logo de evento con logo de evento
Q Q
encuentro °© encuentro °
matrimonial matrimonial
Convencion Regional Convencion Regional
hazme un instrumento de tu paz hazme un instrumento de tu paz

cuaderno de trabajo cuaderno de trabajo




Social media and digital banners

Localizacion

Worldwide Marriage Encour X
- Cc & facebook.com/gro: 1330446/
B tduphoria b © Foldables: Tips for @ Social Media Exam @ QuickBooks 8 Music Composition @ ThinkCentral @ Math Things Index # Marmiage Encounter freat Tohoku, Japa.. i Japan Earthquake.

Citlalli

Home

Worldwide Marriage Encounter

YOUR PAGES

Worldwide Marriage (%9
Encounter PatHages & worawice Marrage E... (o
Q Public group encounter

@ Alegria Familiar Maga...

CONTACTS

e Yuritzin Croley .

Interacting as
Worldwide Marriag

About
Discussion ‘ Carlos Palomares °
Members e Blanca Martell .
Videos

‘ Joel Saucedo .
Photos
Files 9 Di Berber .

Pamela Merritt .

6 Sharon Kevin Pueblos

Moderate Group

ch this group Q
Shortcuts @ Tere Perez .
M Alegria Familiar Mag... ¢ Joined v+ Notifications A Share «« More . e Taoris )
@ Encuentro Matrimon... (16
# Write Post (@ Photo/Video  [EM Live Video [ More SROUP BY Q Juancariosymarcela

@ Generacion 90-95 UAG
© Worldwide M. = Worldwide Marriage Encounter @ Jose Rivas °
loridwide Marriage En o

@ Katy 1SD School N... 20+ [ simwp | @ Liiana Valencia .

Apartado De Oracion.... 2 B3 Photovideo @D Ask for Reco... ’ Check in 6 Enrique Vivanco .
MEMBERS 7.908 members
@ Katy 1SD Communi_.. 20+
“ Adriana Franco .
B CincoRanch Com... 20+ 2 people want to join this group ‘ m
0 Yadi Real .
You have 8 new members this # Write Post
NEWACTIVITY v week. Write a post to welcome
GROUP CONVERSATIONS
them.
Emm Sector Desamparados , Vetona, Yirkzin
4@ Visual Storyteller - 13 hrs DESCRIPTION 6 ‘elena, Yuritzi .
This is the official Workdwide Marriage Encounter MORE CONTACTS (63)

group for all ... See More
-

Ranaral
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